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Kompenzacids vizsgaval kapcsolatos informaciok vizsgazdknak

Tisztelt Vizsgazo!

Az alabbi kompenzacios vizsga egy vizsgatételt tartalmaz, amely négy feladatbdl all.

Mindegyik feladatot a mellékelt szdveg figyelembevételével kell megoldani. Az utolso feladatnal
egy beszédet kell 6nalléan elmondani. A feladatokban mindkét kdvetelményszint megtalalhato:
a reprodukcio, reorganizacio és transzfer, ill. a reflexio és problémamegoldas.

A felkészulési idé min. 30 perc, a vizsga idétartama max. 25 perc.

A kompenzacios vizsga eredménye akkor pozitiv, ha én a fontosabb terlleteken nagyrészt
teljesitette a kdvetelményeket.

A végss osztalyzat a kompenzacios vizsga soran nyujtott teljiesitmeénybdl és az irasbeli vizsga
eredményébdl tevddik 6ssze. A végsd osztalyzatrdl a vizsgabizottsag dont.

Sok sikert!
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Téma: Reklam

Szituacio: Egy iskolai referatum keretében tajékoztatja diaktarsait a reklam hatasairol.

Olvassa el a Civila vilaga non-profit folydiratban 2007 februarjaban megjelent Mire jo nektink a
plakat? cimu cikket (1. melléklet)!

Dolgozza ki a kévetkez6 feladatokat!

Koévetelményszintek

1.

Foglalja 6ssze a szdvegben felvetett f6bb
gondolatokat a reklamplakatokrol!

1. kdvetelményszint:
reprodukcio, reorganizacio és
transzfer

A vizsgarész idGtartama:

kb. 6 perc

Vizsgalja meg a szerz§ kijelentéseit sajat
tapasztalataira is vonatkoztatval

1. kdvetelményszint:
reprodukcio, reorganizacio es
transzfer

A vizsgarész idGtartama:

kb. 7 perc

Indokolja meg, mennyiben ,agressziv” a plakat!

2. kbvetelményszint:

reflexio €s problémamegoldas
A vizsgarész idGtartama:

kb. 4 perc

Foglaljon allast a kilonbdzd reklamhordozok
hatasairdl, valamint trukkjeirdl egy beszéd
formajaban didktarsai eldtt:

— Jelemezze a sikeres reklam tulajdonsagait!

— Mutasson be néhany jellemzé reklampéldat a
kornyezetébdl!

— Fejtse ki kritikus véleményét a reklam hatalmarol!

1. és 2. kbvetelményszint:
reprodukcio, reorganizacio es
transzfer;

reflexio es problemamegoldas
A vizsgarész idGtartama:

max. 5 perc (min. 3 perc)
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1. melléklet

Mire j6 nekiink a plakat?

A plakat eqy agressziv reklamhordozo, mivel az utca része. Nem tehetjiik meg azt, hogy csak elmegyiink
mellette. Kikényszeriti (ha az (izenet figyelemfelkeltd), hogy rénézziink, megjegyezziik. Erdekesség még
az is, hogy ha egy szervezet példaul alkalmaz televizioreklamot, alkalmaz benne képi megjelenitéseket és
hangeffektusokat. Ha nem csak ezt a reklamhordoz6t hasznalja kampanya soran, hanem esetleg radiorek-
lamot és plakatot is, akkor az emberek televizidreklamként érzékelik az utdbbi két reklamhordozot.

sikter

Milyen
plakat?
Ahhoz, hogy a plakitunk figye-

is egy figyelemfelkelté

lemfelkeltd legyen, sok mindennel
tisztdban kell lennink. Ilyen pél-
daul a szinek szerepe és az egyéb
pszicholégiai hatasok. Beszéljink
egy kicsit a szinekr6l. A Coca-Co-
la példdul nem véletlenil vilasz-
totta a piros szint legf6bb terméke
szinének. A piros egy szenvedé-
lyes, izgat6 szin. Ha megfigyeljiik,
a rekldmokban is a szenvedélyre és
az életérzésre (Coca-Cola. Erezd)
hivja fel a figyelmet. Tehdt a szin és
az uzenet kiegészitik egymdst. Az
arany és az ezlist a gazdagsig jel-
képe. Ha jobban megfigyeljiik, ezt
a két szint leginkabb az autégyarté
véllalatok alkalmazzdk. Ennek is
megvan a plusz Uzenete, mert dlta-
ldban — féleg a férfiak — presztizs-
bdl visirolnak autét, és akkor mi-
ért ne olyat vegyenek, ami tényleg
statuszszimbolumként jelenik meg
a kornyezet szdmdra?

A 7z0ld, a barna és a kék a férfias
szinek, ezek leginkdbb azoknil a
reklimoknal alkalmazhatdak, ame-
lyek a férfiaknak szélnak (borotva,

szamitogép stb.). A n6k szinei a fe-

hér, a rézsaszin és sirga. Altaliban
ezeket alkalmazzik akkor, amikor
néket akarnak meggydzni egy-egy
termékrél vagy szolgaltatdsrol.

A plakitokndl nagyon fontos,
hogy a célcsoport tudja azt a szi-
nekbdl és az tizenetekbdl egyarint,
hogy az adott tizenet neki szdl.
Tudjon vele azonosulni, és értse
meg az Uzenetet. Ezért nem lehet
tobb az Uzenet 14 szénal, mert ro-
vid tdvon az agy ennyit képes el-
tarolni. Azért fontos, hogy rovid
tivon, mert mire elér a csoport a
munkahelyére vagy haza, addig
maradjon a tudatiban. Kiegészits
reklimeszkézként érdemes hasz-
nalni a plakdtot, mert — az el6b-
bi példira visszatérve — amikor
haza- vagy a munkéba ér a rekldm-
befogadé, addigra mar felkeltettiik
a figyelmét, és ha esetleg ujra litja
azt a képet, amit a plakdton, vagy
hall egy ahhoz a témdhoz kap-
csol6dé szoveget a radidban, vagy
netdn az interneten litja valahol a
plakit egy visszatér§ elemét, na-
gyobb érdeklédést vélthatunk ki.
[...] Még nehezebb a dolgunk, ha
nem egy terméket vagy szolgil-
tatdst akarunk eladni 4ltaldban,

hanem egy szervezetet. A tirsa-

dalmi céld rekldmoknal sokkal

drasztikusabb figyelemfelkeltésre
van sziikség! Az lzenet pontos,
jol megfogalmazott, rovid és to6-
mor kell, hogy legyen. A szinek-
nek a témahoz és a célcsoport-
hoz is alkalmazkodniuk kell. Az
1%-o0s kampdany' idején a legtbb
szervezet probdlja meggydzni az
embereket, hogy adjik nekik adé-
juk 1%-at. Igen, de a meggy6zés
eszkoze és hatdsossiga sem elha-
nyagolhat6 kérdés. Ami nagy ha-
tassal van az emberekre szocidlis
szempontbdl, az a né, a gyerek, a
kutya és a cica. Ha jol megfigyel-
jik, minden mésodik szervezet és
cég ezeket a jol bevilt elemeket
alkalmazza reklimjai sordn. Idén
azonban tortént egy nagy viltozis
az egyik szervezetnél. Ez a szerve-
zet az Egytitt a Leukémids Gyer-
mekekért Alapitviny, szlogenje
pedig: ,Kossiink tzletet”. A gyer-
mekek itt is megjelennek, de most
nem ugy, mint dltaldban: szomora
arccal, akar kénnyek kozott. Ezek-
nek a gyerekeknek szivesebben
segit az ember, mert litjuk rajtuk,
hogy meg akarnak gydgyulni, az
életviddm kis lurkéknak ki ne adna
oda adéja 1%-4t? Nalam ez a kam-
pany 10-est kapott a listan. [

Forras: http.//www.hidegyesulet.hu/_downloads/civilia_vilaga_2007_1.pdf [2014.11.12.], réviditett valtozat.

Szémagyarazat:

[Angabe korrigiert]

"1%-0s kampany: Magyarorszagon az addfizeté polgarok elddnthetik, hogy az addjuk egy szazalékaval melyik
civil szervezetet vagy kbzhasznu egyesuletet akarjak tamogatni.
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